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§1 SLOWNIK POJEC

Uzyte w niniejszym Regulaminie sformutowania majg nastepujgce znaczenie:

1. KONKURS - wydarzenie umozliwiajgce jego Uczestnikom wygranie Nagrdd. Konkurs prowadzony
w oparciu o niniejszy Regulamin ma charakter otwarty i powszechny. Konkurs jest prowadzony na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej.

2. OKRES PROMOCY]JNY - ilekro¢ w Regulaminie mowa o Okresie Promocyjnym, mowa jest o tym okresie,
w ktérym Uczestnicy Konkursu mogg dokonywa¢ Zakupéw Promocyjnych i Zgtoszen, tj. od dnia
07.09.2026 r. do dnia 25.09.2026 r.

3. ORGANIZATOR lub ,,MY” - NAV agency sp. z 0.0., ul. Ta§mowa 3, 02-677 Warszawa, NIP: 521-386-34-37,
wpisana do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIll Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr 0000781701, kapitat zaktadowy 5 000,00 zt.

4. NAGRODA - nagrody przyznawane przez nas laureatom na zasadach i warunkach okreslonych
w Regulaminie.

5. REGULAMIN - niniejszy Regulamin.

6. SKLEP - dowolny punkt sprzedazy detalicznej biorgcy udziat w Konkursie, nalezacy do sieci Biedronka,
zlokalizowany na terenie Polski, w ktérego ofercie sa Produkty Promocyjne.

7. PRODUKT PROMOCYJNY - dowolny produkt marki Rexona. Produkty Promocyjne dostepne sg w ofercie
handlowe] Sklepow i zostaty wprowadzone do obrotu przez Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie (02-305), Al. Jerozolimskie 134.

8. ZAKUP PROMOCYJNY - kazdy zakup dowolnego Produktu Promocyjnego. Wybor Sklepu,
w ktérym Uczestnik dokona Zakupu Promocyjnego jest dobrowolny i w zaden sposéb nie wptywa na
warunki uczestnictwa w Konkursie.

9. ZGLOSZENIE - ma znaczenie nadane w 82.
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10.

11.

12.

13.

14.

UCZESTNIK (lub ,Ty") - osoba fizyczna, ktéra ukonczyta 18 lat, mieszka na terytorium Polski oraz jest
konsumentem w rozumieniu art. 221 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny, biorgca udziat w
Konkursie.

GRA - gra zrecznosciowa dostepna na Stronie, ktérej wynik stanowi podstawe do przyznania Nagrody,
zgodnie z 85 Regulaminu.

STRONA - serwis internetowy pod adresem www.unileveraktywacje.pl/mistrzowskiset, na ktérym
znajduje sie formularz stuzacy do dokonywania Zgtoszen do Konkursu. Korzystanie ze strony jest
bezptatne, jednak wymaga dostepu do Internetu.

DOWOD ZAKUPU - dowéd dokonania Zakupu Promocyjnego uprawniajacy Cie do udziatu w Konkursie.
Dowdd zakupu powinien by¢ czytelny i zawiera¢ dane adresowe Sklepu, w ktérym dokonate$ Zakupu
Promocyjnego. Dowod Zakupu musi by¢ kompletny, czytelny i nieuszkodzony - nie moze by¢ podarty,
rozmazany ani zniszczony w sposéb uniemozliwiajacy odczytanie danych. Dowod Zakupu nie moze nosic
znamion przerabiania lub modyfikacji - wszelkie Slady ingerencji, takie jak skreslenia, dopiski, poprawki
reczne lub cyfrowe, mogg powodowal niewaznos$¢ zgtoszenia. Dowodami Zakupu w rozumieniu
Regulaminu sg wytgcznie:

a. Paragony fiskalne, w tym, e-paragony (decyduje nagtéwek PARAGON FISKALNY)
b. Faktury VAT wystawione na osobe fizyczng (bez NIP nabywcy)

Zadna inna forma potwierdzenia Zakupu Promocyjnego bezwarunkowo nie jest brana pod
uwage.

NUMER DOWODU ZAKUPU - cigg znakéw znajdujacych sie zwykle w prawej gérnej czesci paragonu,
ponizej danych Sklepu a nad listg zakupéw. W przypadku Dowodéw Zakupu bedacych fakturg VAT, jest
to numer faktury VAT.

§2 JAK ZOSTAC UCZESTNIKIEM KONKURSU?

Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik” lub ,Ty") mozesz zosta¢, jesli jestes osobg fizyczng, masz
ukonczone 18 lat, mieszkasz w Polsce, i jestes konsumentem w rozumieniu art. 22" ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.

2. Uczestnikiem Konkursu nie mozesz zostac, jesli jestes pracownikiem, wspoétpracownikiem Organizatora
lub Unilever Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02-305), Al. Jerozolimskie 134.
3. Warunkiem niezbednym do wzigcia udziatu w Konkursie jest dokonanie w Okresie Promocyjnym Zakupu
Promocyjnego i zachowanie Dowodu Zakupu.
4. Aby wzig¢ udziat w Konkursie (dokona¢ ,Zgtoszenia”) musisz:
a. wejsc na Strone,
b. wypetni¢ formularz zgtoszeniowy, tj:
1. poda¢ numer Dowodu Zakupu,
2. podac date zakupu,
3. podac swéj numer telefonu,
4. podac swéj adres e-mail,
5. wgrac czytelne zdjecie lub skan Dowodu Zakupu (format jpg, png lub pdf, max 12 MB)
6. zlozy¢, poprzez zaznaczenie odpowiednich checkboxdw, oswiadczenia potwierdzajace,
ze:
i. nie jestes osobg wykluczong z Konkursu,
ii. zapoznate$/tas sie z niniejszym Regulaminem,
iii. wyrazasz zgode na przetwarzanie Twoich danych osobowych do celéw realizacji
Konkursu,
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c. zagrac¢ w Gre.

§3 ZASADY UDZIALU

Kazdy Zakup Promocyjny uprawnia do dokonania jednego Zgtoszenia, tj. nie mozesz dokonac Zgtoszenia
wielokrotnie przy uzyciu jednego Dowodu Zakupu, nawet jezeli dokumentuje on zakup wielokrotnosci
Zakupu Promocyjnego.

Zgtoszenia mozesz dokona¢ w kazdym czasie w Okresie Promocyjnym z tym zastrzezeniem, ze data
i godzina wystawienia Dowodu Zakupu nie moze by¢ p6zniejsza niz data i godzina dokonania Zgtoszenia
zawierajgcego numer tego Dowodu Zakupu.

W przypadku rezygnacji z uczestnictwa lub wykluczenia z udziatu w Konkursie przez nas, wszystkie Twoje
Zgtoszenia zostang zanonimizowane (usuniemy przypisane do nich dane osobowe) i nie bedziesz mie¢
mozliwosci wygrania Nagrody po takim zdarzeniu. Utracisz takze te ewentualne Nagrody, do ktérych
uzyskates$ prawo, ale nie zostaty Ci one jeszcze wydane.

W przypadku wykluczenia Cie z Konkursu przez nas nie mozesz ponownie zosta¢ Uczestnikiem.

Mozemy Cie wykluczy¢ z udziatu w Konkursie, z utratg praw do wygranych, ale jeszcze niewydanych
Nagrod wiacznie, jezeli:

a. bedziesz podejmowac dziatania zagrazajgce bezpieczenstwu przebiegu Konkursu,

b. bedziesz podejmowac dziatania majgce na celu ominiecie zabezpieczen lub fatszowanie danych
na Stronie,

C. uzyskamy pewnos¢, ze jeste$ osobg wykluczong z Konkursu na podstawie 82 ust. 1-2.

Nie zezwalamy takze na wykorzystywanie przez Uczestnikédw Konkursu urzadzen, aplikacji, skryptéw ani
innych rozwigzan automatyzujgcych jakiekolwiek czynnosci zwigzane z udziatem w Konkursie.
W przypadku odkrycia, ze ktérykolwiek z Uczestnikéw uzywa tego typu rozwigzan, zastrzegamy sobie
prawo do wykluczenia takiego Uczestnika z Konkursu.

§4 CO MOZESZ WYGRAC?
W ramach Konkursu przewidzielismy tgcznie 211 (dwiescie jedenascie) Nagréd:

a. 1 (jedna) Nagroda Gtoéwna;
b. 20 (dwadziescia) Nagréd Il stopnia;
c. 190 (sto dziewieédziesigt) Nagrod Codziennych.

Nagrodg Gtowng jest ztoty bilet o wartosci 10 000,00 (dziesie¢ tysiecy, 00/100) ztotych brutto wraz z
dodatkowa kwotg pieniezng w wysokosci 1 111,00 (tysiac sto jedenascie, 00/100) ztotych brutto
przeznaczong na pokrycie podatku dochodowego od wygranej nagrody. Catkowita wartos¢ Nagrody
Gtéwnej wynosi 11 111,00 (jedenascie tysiecy sto jedenascie, 00/100) ztotych brutto.

Nagrodg Il stopnia jest koszulka zenskiej siatkarskiej reprezentacji Polski z autografami zawodniczek o
wartosci 299,00 (dwiescie dziewiecdziesigt dziewie¢, 00/100) ztotych brutto wraz z dodatkowg kwotg
pieniezng w wysokosci 33,00 (trzydziesci trzy, 00/100) ztote brutto przeznaczona na pokrycie podatku
dochodowego od wygranej nagrody. Catkowita warto$¢ kazdej Nagrody Il stopnia wynosi 332,00 (trzysta
trzydziesci dwa, 00/100) ztote brutto.

Nagrodg Codzienng jest e-kod ptatniczy do sieci sklepéw Biedronka o wartosci 100,00 zt (sto ztotych,
00/100) brutto, wraz z dodatkowg kwotg pieniezng w wysokosci 11,00 zt (jedenascie ztotych, 00/100)
brutto przeznaczong na pokrycie podatku dochodowego od wygranej nagrody. Catkowita wartos¢ kazdej
Nagrody Codziennej wynosi 111,00 zt (sto jedenascie ztotych, 00/100) brutto.
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5. Zioty bilet stanowigcy Nagrode Gtéwna to pula biletéw na ,domowe” (na terenie Polski) mecze polskiej
reprezentacji meskiej i zenskiej (dowolnie) w pitce siatkowej w 2027 roku, w tym w ramach jednego z wejs¢
na takie mecze - spotkanie z reprezentantami. Laureat sam decyduje o ilosci odebranych wejsciéwek i
ich rodzaju (pule 10 000 ztotych brutto moze rozdysponowac na wiekszg liczbe wejs¢ jednoosobowych na
miejsca wyceniane nizej, lub mniejszg liczbe wejs¢, ale w wariantach ,VIP" - do wyczerpania puli). Na
etapie wydania Nagrody przez Organizatora, laureatowi zostanie przekazany dedykowany adres e-mail,
pod ktérym bedzie on mogt ustala¢ detale poszczegélnych uzy¢ ,ztotego biletu”. Ceny biletéw na
poszczegblne wejscia sg ustalane w oparciu o oficjalny cennik znajdujacy sie na ebilet.pl.

6. Koszulka stanowigca Nagrode Il stopnia ma charakter kolekcjonerski, przez co nie jest mozliwy wybor
wzoru, modelu lub rozmiaru.

§5 JAK WYLONIMY LAUREATOW?
1. Elementem Zgtoszenia jest udziat w Grze, ktérej zasady sg jednakowe dla wszystkich:
a. Mechanizm Gry to ,memory”, czyli odkrywanie zakrytych par identycznych symboli
b. Uczestnik na start gry otrzymuje 10 000 punktéw.

c. Gra rozpoczyna sie w momencie pierwszego klikniecia w dowolng z zakrytych ,kart” na planszy
w celu odkrycia pierwszego symbolu.

d. Czas gry jest mierzony z doktadnoscig do jednej setnej sekundy.

e. Poczagtkowa ilos¢ 10 000 punktow jest zmniejszana od rozpoczecia gry:
1. O 1 punkt za kazda setng sekundy czasu jej trwania;
2. 0200 punktéw za kazdy btedny ruch.

f.  Przez ,btedny ruch” rozumie sie odkrycie dwdch symboli nie stanowigcych pary identycznych
symboli.

g. Za ruchy prawidtowe, czyli takie w wyniku ktérych zostanie odkryta para identycznych symboli,
punkty nie s3 odejmowane.

h. Zakohczenie gry nastepuje w momencie:
1. Odkrycia ostatniej pary identycznych symboli, lub;
2. Kiedy liczba punktéw z jakiegokolwiek powodu spadnie do zera.
i.  Wyzejw rankingu znajdzie sie ten Uczestnik, ktéry zachowa na koniec danej Gry wiecej punktéw.

j- W przypadku remisu miedzy dwoma lub wiecej Uczestnikami, tj. gdyby ich liczba zachowanych
punktéw byta identyczna, o kolejnosci w rankingu decyduje to, ktéry z Uczestnikédw osiggnat dany
wynik jako pierwszy.

2. Podstawg do wytonienia laureatéw Konkursu sg rankingi Zgtoszen.
a. Dla Nagréd Codziennych: po zakonczeniu kazdego dnia kalendarzowego Okresu Promocyjnego

ranking zostanie utworzony na podstawie wynikdéw w Grze (uporzadkowany od najlepszego do
najgorszego wyniku):
1. Uczestnicy z miejsc 1-10 rankingu kazdego dnia Okresu Promocyjnego otrzymaja
Nagrody Codzienne.

2. Kazdy z Uczestnikdbw moze znajdowac sie w rankingu tylko jeden raz - w przypadku
odbycia wiekszej liczby Gier, w rankingu znajdowac sie bedzie najlepszy uzyskany przez
danego Uczestnika wynik. O identyfikacji Uczestnika decyduje jego adres e-mail.
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b. Dla Nagrody Gtéwnej i Nagréd Il stopnia: po zakonczeniu Okresu Promocyjnego, wyniki
wszystkich gier poszczegélnych Uczestnikow (réwniez te nie brane pod uwage w rankingach
codziennych zgodnie z ust. 2 pkt. a. ppkt. 2 powyzej) zostang zsumowane, a na tej podstawie
zostanie utworzony ranking finatowy catego Konkursu:

1. Uczestnik z miejsca 1 otrzyma Nagrode Gtéwna
2. Uczestnicy z miejsc 2-21 otrzymajg Nagrody Il stopnia

Aby wyniki poszczegélnych gier mogly by¢ zsumowane do rankingu finatowego,
Uczestnik winien jest kazdorazowo dokonywa¢ Zgtoszenia z uzyciem tego samego
adresu e-mail.

3. W przypadku osiggniecia przez dwéch lub wiecej Uczestnikéw wyniku remisowego, kolejno$¢ w rankingu
rozstrzyga sie poprzez:

a. W przypadku Nagréd Codziennych: czas osiggniecia danego wyniku, tj wyzszg pozycje uzyska ten
Uczestnik, ktory dany wynik osiggnat jako pierwszy.

b. W przypadku Nagrody Gtéwnej i Nagréd Il stopnia:
1. Liczbe rozegranych Gier (dokonanych Zgtoszen), nastepnie
2. Najwyzszy wynik sposrdd poszczegélnych rozegranych Gier, nastepnie

3. Czas osiggniecia danego wyniku, tj. wyzszg pozycje uzyska ten Uczestnik, ktéry wczesdniej
dokonat pierwszego Zgtoszenia w Konkursie.

4. W uzasadnionych przypadkach mozemy dostepnymi narzedziami sprawdzi¢, czy Zgtoszenia nie zostaty
dokonane z naruszeniem zasad, w szczegdlnosci czy nie zostalty przez Uczestnika zastosowane
jakiekolwiek niedozwolone techniki lub narzedzia mogace wptywa¢ na wynik w Grze. W przypadku
odkrycia takiego faktu mozemy wykluczy¢ Zgtoszenie oraz Uczestnika z dalszego udziatu w Konkursie
poprzez nieuwzglednienie jego Zgtoszen przy przyznawaniu Nagrod.

5. Ewentualne procedury sprawdzajace potrwajg nie dtuzej niz 2 dni kalendarzowe od zakonhczenia
Konkursu.

§6 WERYFIKACJA LAUREATOW | KONTAKT Z NIMI

1. llekro¢ w dalszej tresci Regulaminu jest mowa o naszym kontakcie z Tobg za pomocg telefonu lub poczty
e-mail, zawsze dotyczy to kontaktu na adres e-mailowy podany przy rejestracji Zgtoszenia.

2. W ciggu 3 dni roboczych od zakonczenia procedur wskazanych w 85 ust. 4-5 skontaktujemy sie z
Uczestnikami z nagrodzonych miejsc w rankingu drogg mailowg proszac o podanie w nieprzekraczalnym
terminie 72h zegarowych:

imienia i nazwiska,

miejscowosci zamieszkania

adresu korespondencyjnego - w przypadku laureatéw Nagrod Il stopnia
numeru telefonu dla kuriera - w przypadku laureatéw Nagrod Il stopnia
Przekazanle danych powinno sie odby¢ w formie wskazanej w powiadomieniu.

an oo

3. Nie przewidujemy innej formy badz wiekszej liczby powiadomien.

4. Zlaureatami, ktorzy odeslg prawidtowe i kompletne dane nie zobowigzujemy sie kontaktowac sie w celu
potwierdzenia tego faktu. Kontaktu z naszej strony mozesz sie spodziewa¢, jezeli Twoje dane beda
niekompletne.
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W stosunku do Uczestnikéw z miejsc w rankingu, ktére premiowatyby Uczestnictwo Nagroda dowolnego
rodzaju, mozemy przeprowadzi¢ weryfikacje wybranych lub wszystkich zgtoszonych przez niego
Dowodow Zakupu. Jezeli w toku tej weryfikacji okazatoby sie, ze ktéregokolwiek z tych Dowoddw Zakupu
nie jesteSmy w stanie zweryfikowac¢ pozytywnie - w tym z uwagi na np. nieczytelnos¢ - mozemy pozbawic
tego Uczestnika prawa do Nagrody.

W przypadku niemoznosci wydania wszystkich Nagréd laureatom zgodnie z 85 Regulaminu z przyczyn
takich jak:

a. brak reakcji na powiadomienie,
b. odestanie niekompletnych danych i nieuzupetnienie ich w wyznaczonym terminie,
¢. odestanie nieprawidtowego Dowodu Zakupu lub brak reakcji na wezwanie do jego uzupetnienia

mozemy wytoni¢ dodatkowych laureatéw rezerwowych. W uzasadnionych przypadkach moze to
oznaczac zaproponowanie laureatowi Nagrody Il stopnia zmiany Nagrody na Gtéwna.

. Podejmiemy starania, aby wszystkie Nagrody zostaty wydane. Jezeli jednak zajdg okolicznosci, w ktérych
uwzglednianie kolejnych laureatéw rezerwowych i zachowanie dla nich opisanych powyzej terminéw
mogtoby zagraza¢ ostatecznemu terminowi wydania Nagrdd, jesteSmy uprawnieni do niewydania
wszystkich Nagrod.

Lista Laureatéw zostanie opublikowana na www.navagency.com/konkursy w terminie do 7 dni
kalendarzowych po terminie wydania Nagrod laureatom.

§7 W JAKI SPOSOB | KIEDY WYDAMY NAGRODY?

Termin wydania Nagrod: do 06.11.2026 r. Niezaleznie od rodzaju Nagrody, o dotrzymaniu terminu
decyduje moment jej nadania po stronie Organizatora.

Sposo6b wydania Nagrod:

a. Nagroda Gtéwna i Nagrody Codzienne: za pomocg wiadomosci e-mail na adres podany przez
zwycieskiego Uczestnika;

b. Nagrody Il stopnia: przesytka kurierskg na adres podany przez zwycieskiego Uczestnika.

Przed wydaniem Nagrody pobieramy od Ciebie 10% zryczattowanej zaliczki na rzecz podatku od nagrody.
Polega to na potrgceniu catosci ,dodatkowej kwoty pienieznej”, ktérg zgodnie z 84 otrzymujesz jako
element Nagrody. Pobrang zaliczke odprowadzamy do wtasciwego urzedu skarbowego. Po Twojej stronie
nie powstaje w zwigzku z tym zaden dodatkowy obowigzek - ani rozliczania, ani nawet zgtaszania
wygranej do zadnego urzedu.

Uczestnik nie jest uprawniony do zgdania wymiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny, inne nagrody,
Swiadczenia, ustugi ani jakakolwiek inng forme.

§8 PROCEDURY REKLAMACY)NE

Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu nalezy zgtasza¢ w formie pisemnej (listem poleconym) na
adres Organizatora wskazany w Regulaminie lub w formie elektronicznej na adres: help@navagency.com,
w terminie do dnia 19.11.2026 r. (decyduje data wptywu reklamacji do Organizatora) z dopiskiem w tytule
wiadomosci lub na kopercie: ,Reklamacja konkurs REXONA". Rozpatrywane s3 wytacznie reklamacje
dotyczace przebiegu Konkursu, w szczegbélnosci nie rozpatrujemy reklamacji dotyczacych dziatania
Sklepdw, ich asortymentu, procedur czy systeméw kasowych, jak réwniez zwigzanych z Produktami
Promocyjnymi.
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Zgtoszenie reklamacyjne powinno zawiera¢: imie i nazwisko Uczestnika, adres zamieszkania, date
i miejsce zdarzenia, ktérego dotyczy reklamacja, nazwe Konkursu oraz opis i tre$¢ zagdania. W przypadku
zgtoszenia reklamacji drogg elektroniczng nalezy dodatkowo poda¢ adres e-mail do korespondencji (jezeli
jestinny niz adres, z ktérego wysytana jest reklamacja).

Rozpatrzenie reklamacji polega na zbadaniu jej zasadnosci i wyjasnienia przyczyn uzasadniajgcych
ztozenie reklamacji.

Reklamacje rozpatrujemy w terminie 7 dni kalendarzowych od daty ich wptyniecia do nas. O rozpatrzeniu
reklamacji poinformujemy Cie za posrednictwem tradycyjnej poczty lub poczty elektronicznej
(w zaleznosci od tego w jaki sposob zgtosites reklamacje) na adres wskazany w reklamacji.

O wyniku rozpatrzonej reklamacji poinformujemy Cie nie pézniej niz do dnia 26.11.2026 r. (decyduje data
nadania odpowiedzi na reklamacje).

Ztozenie reklamacji nie wyklucza mozliwosci dochodzenia roszczeh na drodze sadowej.

Roszczenia zwigzane z organizacjg i przebiegiem Konkursu przedawniajg sie z uptywem 6 miesiecy od
dnia, w ktérym roszczenie stato sie wymagalne.

89 JAKIE SA ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH?

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
Al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa, NIP: 521-33-90-341, zwana dalej Administratorem. W sprawach
dotyczacych przetwarzania danych osobowych mozna kontaktowac¢ sie z nami pod adresem:
unilever.privacy@unilever.com lub pisemnie na adres: Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
Al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa z dopiskiem ,PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH -
KONKURS REXONA".

Administrator przetwarza dane osobowe zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi w tym zakresie
przepisami prawa, w szczegdélnosci zgodnie z Rozporzagdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(Dz. Urz. UE L 119/1), zwanym dalej: ,Rozporzgdzeniem”.

Administrator przetwarza dane Uczestnikow w nastepujacym zakresie:

a. adrese-mail;

b. numer telefonu;

c. numerlP;
Administrator przetwarza dane Uczestnikéw, ktérzy zostali nagrodzeni, w zakresie podanym w 86.
Administrator moze dodatkowo przetwarza¢ dane Uczestnikow, ktérzy ztozyli reklamacje, w zakresie
dobrowolnie podanym przez Uczestnikéw.

Dane osobowe sg przetwarzane przez Administratora w celu:

a. realizacji Konkursu, w tym komunikacji z Uczestnikiem oraz wydania Nagrody, na podstawie art.
6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia, tj.: niezbednos¢ przetwarzania danych do zawarcia i wykonania
umowy o udziat w Konkursie;

b. rozpatrzenia reklamacji, ustalania i dochodzenia ewentualnych roszczen, na podstawie art. 6 ust.
1 lit. f Rozporzadzenia, tj. prawnie uzasadnionego interesu Administratora.

C. wypetnienia obowigzku dotyczagcego rachunkowos$ci i sprawozdawczosci podatkowej w
stosunku do laureatéw nagréd, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ Rozporzadzenia tj. w celu
wypetnienia obowigzku prawnego cigzagcego na Administratorze.
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7.

10.

11.

12.

Odbiorcami danych Uczestnikéw sg podmioty, z ktérych Administrator korzysta przy organizacji Promocji,
jego podwykonawcy, firmy ksiegowe, firmy informatyczne obstugujace systemy teleinformatyczne,
dostawcy systemow informatycznych, firmy sSwiadczace ustugi pocztowe i kurierskie (jesli bedg
wykorzystywane), agencje marketingowe wykonujgce dla Administratora dziatania marketingowe,
promocyjne i inne, ktére majg zawartg z Administratorem umowe powierzenia przetwarzania danych
osobowych, wytgcznie w zakresie uregulowanym w tej umowie.

Dane sg przechowywane przez Administratora przez okres trwania Promocji oraz do momentu
przedawnienia roszczen z tym zwigzanych, jednak nie dtuzej niz przez rok od zakonczenia Promocgji.

Uczestnikom przystugujg w stosownym przypadku, okreslonym w szczegolnosci przez przepisy art. 15-22
Rozporzadzenia:

a. prawo do potwierdzenia, czy dane Uczestnika sg przetwarzane, dostepu do swoich danych oraz
otrzymania ich kopii;

b. prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych;

c. prawo do usuniecia danych;

d. prawo do przenoszenia danych, tj. otrzymania w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym
formacie nadajgcym sie do odczytu maszynowego danych osobowych, ktére dostarczyta do
Administratora, jezeli ich przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody, lub zazadac¢ przestania
tych danych innemu administratorowi, wskazanemu przez osobe, ktorej dane dotyczg;

e. prawo ograniczenia przetwarzania przez Administratora danych Uczestnika;

f. prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych (Uczestnik, ktérego dane dotyczg,
ma prawo w dowolnym momencie wnie$¢ sprzeciw - z przyczyn zwigzanych z jego szczegélng
sytuacjg - wobec przetwarzania dotyczacych jego danych osobowych opartego na art. 6 ust. 1 lit.
f) Rozporzgdzenia. Administratorowi nie wolno juz przetwarzac tych danych osobowych, chyba
ze wykaze on istnienie waznych i prawnie uzasadnionych podstaw do przetwarzania,
nadrzednych wobec intereséw, praw i wolnosci osoby, ktérej dane dotycza, lub podstaw do
ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen;

g. prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego (Uczestnik, w sytuacji uznania, ze jego dane
przetwarzane sg niezgodnie z prawem, moze ztozy¢ w tej sprawie skarge do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych z siedzibg w Warszawie, ul. St. Moniuszki 1A).

Podanie danych osobowych przez Uczestnikéw jest warunkiem umownym, a konsekwencjg niepodania
danych bedzie brak mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie i otrzymania Nagrody.

Aby skorzystac z praw okreslonych w ust. 9 powyzej, osoba, ktérej dane dotyczg, powinna wysta¢ e-mail
na adres: unilever.privacy@unilever.com, w ktérym wskaze, z ktérego prawa chce skorzystaé, w jakim
zakresie oraz w jaki sposob. Prosimy o podanie swoich danych kontaktowych, ktére umozliwig szybkie
nawigzanie kontaktu na etapie realizacji prawa, w szczeg6lnosci, gdy zajdzie potrzeba upewnienia sie co
do tozsamosci wnioskodawcy lub upewnienia sie, z ktérego prawa lub w jakim zakresie osoba chce z niego
skorzystac (preferowany jest numer telefonu kontaktowego).

Administrator o$wiadcza, ze dane Uczestnikéw nie bedg przesytane poza Europejski Obszar Gospodarczy
(EOG) oraz nie bedg objete mechanizmami profilowania.

§10 POSTANOWIENIA KONCOWE | KONTAKT Z NAMI
W sprawach nieuregulowanych stosuje sie obowigzujgce przepisy prawa na terytorium RP.

Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na Stronie co najmniej w czasie trwania Konkursu
i w okresie wytonienia laureatéw, a na pisemnga prosbe Uczestnika Konkursu przesytany jest e-mailem na
wskazany przez niego adres.

Zasady kontaktu z Organizatorem opisane sg na Stronie.
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4. Konkurs nie jest gra losowa, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra, ktérej wynik
zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (j.t. Dz.U.2025 poz. 595 z pézn. zm.).
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